Nota de prensa

27 enero 2009

Todos a por las marcas blancas

~ Un informe de Experian sefiala que los espafioles las eligen cada vez mas
debido no solo a la situacion econémica, también por una mayor percepcion de

calidad ~

Madrid, 27 de enero de 2009. El consumo de los productos de ‘marca blanca’ o
‘marca del distribuidor’ ha experimentado un crecimiento exponencial en los ultimos
afios. Asi lo indica un reciente estudio elaborado por Experian, compafiia
especializada en herramientas de gestion y analisis de informacién, que muestra como
la actual situacion econ6mica y la consiguiente reduccién del poder adquisitivo han

acentuado este fenébmeno.

Si hasta hace relativamente poco los establecimientos especializados en descuentos y
los productos de distribuidor estaban ‘reservados’ a los grupos de poblacién con
menores ingresos, hoy en dia su consumo se ha ‘democratizado’ y extendido a todos

los estratos de la sociedad.

El informe destaca dos cambios significativos. Por un lado, el consumo de estos
productos ya no es exclusivo de los consumidores con un nivel econémico bajo; por
otro, los distintos grupos de poblacién cada vez valoran mas la calidad de las marcas

blancas.

Comportamiento por grupos de poblacién

Realizando un analisis del consumo de marca blanca por tipologia de consumidor,
residentes en zonas turisticas -nacionales o extranjeros-, jovenes parejas con un
creciente poder adquisitivo y residentes en areas en las que prima la actividad
industrial son los que, junto a los consumidores con menores ingresos, afirman adquirir

productos de marca blanca con mayor frecuencia.



En términos generales, los grupos tipoldgicos mas afines a la compra de estos
productos se encuentran también entre los que con mayor frecuencia reconocen
recortar el presupuesto de alimentacion con el fin de ajustar gastos, corroborando con

ello la relacion existente entre marca blanca y ahorro.

"Cuando hay que ahorrar, recorto el presupuesto en alimentacion”
indice por Grupo Tipoldgico
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Sin embargo, junto con la asociacion al bajo precio, los resultados obtenidos por
Experian muestran también una clara mejora de la imagen de estos productos, que
para gran parte de la poblacién resultan de calidad similar a los de las grandes marcas
comerciales y en los que si observan diferencias en funcién del establecimiento. De
esta forma, la confianza tradicionalmente transmitida por la marca comercial de
referencia se ve sustituida por la confianza que otorga el propio establecimiento, y
enmarca el consumo de sus marcas bajo el paraguas de una “compra inteligente”,
que les permite obtener calidad similar a menor precio, y que se adivina como una

nueva forma de comprar que permanecera mas alla de la actual situacion de crisis.

Oportunidad para las marcas blancas también entre los segmentos de poblacion
actualmente mas reticentes a su compra. Un buen ejemplo son las clases mas altas

que, con una propension a la compra un 12% por debajo de la media nacional, no



entran en la categoria de compradores habituales. Sin embargo, este grupo tipolégico
se sitla también entre los que valoran la calidad de estos productos de forma mas

positiva, dejando con ello la puerta abierta a un consumo futuro.

Similar situacibn encontramos entre los residentes en las grandes &reas
metropolitanas, los urbanitas, para los que prima el concepto “calidad en funcion del
establecimiento” y cuya propensién a un mayor consumo a corto plazo se sita un

11% por encima de la media nacional.
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